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Gangige Preiskonzepte Entgeltfreier Zugang zu

fur elektronische Zeitschriften elektronischen Zeitschriften (1)

Kein ,kostenloser Zugang, da Kosten auf der
. Nutzerseite einbezogen werden missen!

» entgeltfreier Zugang T )

> Festpreisangebote Argumente fir elr.len entgeltfreien Zugang:

» nutzungsabhangige Preise unter Bezug auf den > Werbetragerfunktion _

(potentiellen) Nutzerkreis » Forderung der Markteinfihrung
> Kombinationsangebote fiir Print- + Online-Version » Chance zu hoher Verbreitung und Akzeptanz;
= e-only hohere Zitationswahrscheinlichkeit
» Preisbindelung und Preisdifferenzierung => hohere Werbeeinnahmen
> evil. einzige Mdglichkeit, Zielgruppe zu erreichen
» Chance zu Folgekaufen eines Print-Angebots
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Entgeltfreier Zugang zu
elektronischen Zeitschriften (2)

Argumente flr einen entgeltfreien Zugang:

» Null-Nummern - da technische und organisatorische
Probleme (noch) nicht ausgeschlossen werden kénnen

» U.U. geringere Produktions- und Vertriebskosten

> administrative Kosten fiir Abo / Lizenz
entfallen weitgehend

» U.U. gréRere Prasenz in Suchmaschinen

» Mehr Offenheit fur Serendipity- und andere
Mitnahme-Effekte beim Browsing

» freier Zugang ist programmatisch (Open Access)
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Entgeltfreier Zugang zu
elektronischen Zeitschriften (3)

Argumente gegen einen entgeltfreien Zugang:

» geringe Wertschéatzung fur Entgeltfreies / Exklusivitat fehlt

» geringere Kontinuitatserwartung

» Reduzierte Erwartung an inhaltliche Qualitat und
redaktionellen Aufwand, da die Finanzierung durch
Werbung u.U. die Qualitat des Produkts beeintrachtigt

» trotz Kosten kein finanzieller Ertrag

> evtl. Widerstand der Autoren wg. ihrer
Urheberverwertungsrechte
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Entgeltfreier Zugang zu
elektronischen Zeitschriften (4)

Bereitstellungsmodelle entgeltfreier Zeitschriften:
» Zugang fur Bezieher der Druckausgabe
» Zeitlich begrenzter Zugang nach Publikation
» Zugang zu alteren Jahrgéngen
» Zugang unter bestimmten Zugriffskonditionen
(z.B. personliche Registrierung)
» Zugang nur zu ausgewahlten Teilen einer Zeitschrift

» Immer haufiger: Open Access, d.h. meist entgeltfreier
Zugang durch Subventionen v. Autoren, Fachgesellschaf-
ten, Hochschulen, Firmen, Stiftungen u.a.
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Festpreisangebote
elektronischer Zeitschriften (1)

Argumente fur Festpreisangebote:

» sichere Einnahme fur Anbieter tGber lAngeren Zeitraum
=> Planungssicherheit

» stabile und kalkulierbare Belastung des Haushalts
der Abonnenten

» reduzierter Verwaltungs- und Controllingaufwand
durch einfache und kostengtinstige Abrechnung
» variable Nutzungsintensitat moglich —
abhéangig von Lizenzvereinbarung
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Festpreisangebote
elektronischer Zeitschriften (2)

Argumente gegen Festpreisangebote:

» Voller Preis trotz geringer Nutzung

> auf Seiten der Anbieter evtl. kalkulatorisch
geringerer Ertrag als mdglich, da Nutzer u.U.
Uberdurchschnittlich intensiv nutzen

» unterschiedliche Wertigkeit (Nutzen; wiss. Bedeutung)
der Artikel wird nicht bertcksichtigt
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Festpreisangebote
elektronischer Zeitschriften (3)

» Vollige Abkoppelung des Preises vom Printprodukt
ist eher selten

» Abopreise variieren u.U. unter Bezug auf die finanzielle
Leistungsféahigkeit der Kunden (Personen / Institutionen)
=> s.a. Preisdifferenzierung
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Nutzungsabhéangige Preisgestaltung far
elektronische Zeitschriften (1)

Argumente flr nutzungsabhangige Preisgestaltung

» Man bezahlt nur was man nutzt, d.h. auch:
Nutzung angepasst an den tatsachl. Bedarf der Kunden

» Selektive Nutzung wird stimuliert
» Nutzung steuert die Kosten

» Nutzungsgenaue Abrechnung und Mdglichkeit
zur Zuordnung der Kosten zu Kostenstellen

» Analysemoglichkeit der Nachfrage auf Artikelebene

» Preisgestaltung kann von Nachfrage und
vermutetem Nutzen abhangig gemacht werden
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Nutzungsabhéangige Preisgestaltung fir
elektronische Zeitschriften (2)

Argumente gegen nutzungsabhangige Preise

» fur Organisationen mit festem Budget und
variablem Nutzungsverhalten schlecht kalkulierbar

» nutzungsabhangige Einnahmen beim Anbieter
» Controlling- und Steuerungsaufwand auf der
Anbieterseite und ggf. auch Nutzerseite
» erhohter Abrechnungsaufwand
» u.U. weniger Nutzung wegen geringem Etat
=> verfugbares Know-how bleibt wegen Kosten
und Aufwand u.U. ungenutzt
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Nutzungsabhéangige Preisgestaltung far
elektronische Zeitschriften (3)

Ggf. kombinierte Bezugnahme auf

» Anzahl der theoretisch mdglichen Nutzer (Campuslizenz)
» Anzahl der Vollzeitbeschéftigten (FTE)

» Anzahl der gekauften Lizenzen und damit der
gleichzeitig moglichen Zugriffe

» O0konomische Relevanz und
Leistungsfahigkeit der Wissenschaftsdisziplin
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Kombinationsangebote fir
Print- und Online-Ausgaben

» Fruher haufige, allmahlich immer seltenere Angebotsform
kommerzieller wiss. Zeitschriften

» Preis des Printprodukts diente lange Zeit als
Ausgangspunkt der Kalkulation;
wird abgelost durch e-only-Preis als Basispreis

» E-only = Verzicht auf gedruckte Ausgabe;
u.U. Preisnachlass von ca. 5-15 % auf Printpreis

» Aufpreis fur Bezug v. Print- u. Online-Variante ca.15 % -
oft abhangig vom Umfang der Investitionen in die
Erzeugung von informationellem Mehrwert
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Preisbindelung und Preisdifferenzierung

» Preisblndelung: Leistungspaket des Anbieters
z.B. - Auswahl der nutzbaren Zeitschriften im “Paket”
- Zugriff auf eine vereinbarte Anzahl von Artikeln
- Zugriff nur auf bestimmte Ausgaben
(moving wall / Embargofrist)

» Preisdifferenzierung: unterschiedliche Preise fur
verschiedene Kunden(gruppen)
z.B. - Rabatt fir Studierende / Verbandsmitglieder
- abgestufte Preise = abgestufte Funktionalitat
- unterschiedliche Lieferformate
- Mdglichkeit zur Weitergabe in Organisation

» Unterschiedliche Kombinationen der beiden Konzepte

sind gangig
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Open Access

Finanzierung erfolgt nach unterschiedlichen Konzepten,
auf jeden Fall aber nicht direkt durch die Nutzer

» entgeltfreie Bereitstellung ist Programm
» Finanzierung durch die Autoren bzw. deren Institutionen

» Self archiving in institutionellen und fachlichen
Repositorien

» Langzeitarchivierung in sog. trusted repositories

Vgl. fur Details die Folien zu OA
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