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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 1 Zielgruppe1. Zielgruppe

Absolventinnen und Absolventen informations- undAbsolventinnen und Absolventen informations- und 
kommunikationswissenschaftlicher Studiengänge, 
insbesondere der Studiengängeg g

Informationswirtschaft bzw. BWL mit Marketing-
Schwerpunkt, Informationsmanagement,Schwerpunkt, Informationsmanagement, 
Informationswissenschaft 

Online-Redakteur bzw Journalistik Public RelationsOnline Redakteur bzw. Journalistik, Public Relations, 
Kommunikationswissenschaft

Bibliothekswesen (mit ausgewiesenen Vorleistungen)Bibliothekswesen (mit ausgewiesenen Vorleistungen)
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 2 Zulassungsvoraussetzungen2. Zulassungsvoraussetzungen

Kriterien für die Zulassung sindKriterien für die Zulassung sind

überdurchschnittlicher erster Hochschulabschluss

erfolgreiche Teilnahme an einem Statistik-Test 
(ggf. nach Besuch eines Brückenkurses)

Motivationsschreiben (letter of intent)
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 3 Qualifikationsziel / Arbeitsfelder3. Qualifikationsziel / Arbeitsfelder

Master-Absolventen des Studiengangs Markt- undMaster-Absolventen des Studiengangs Markt- und 
Medienforschung sind qualifiziert für leitende 
Tätigkeiten bzw. als Projektleiter in derg j

kommerziellen Marktforschung in Unternehmen und 
Agenturen,Agenturen,

empirischen Forschung in wissenschaftlichen 
Forschungsinstitutionen und -institutenForschungsinstitutionen und instituten,

Medienforschung in Medienunternehmen und   
AgenturenAgenturen. 
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 4 Arbeitsfelder – Beispiel I4. Arbeitsfelder – Beispiel I

(Junior) Consultant (m/w) in der Marktforschung, Bereich Marken- und 
Kommunikationsforschung, Office Hamburg

Wi h i (J i ) R h C lt t ( / ) d b i d K ti dWir suchen einen (Junior) Research Consultant (w/m), der uns bei der Konzeption und 
Durchführung von nationalen und internationalen Studien der 
Kommunikationsforschung unterstützt. 
Das Aufgabenspektrum umfasst im Einzelnen:g p

•Mitarbeit bei der internen und externen Koordination von Studien
•Ausarbeiten von Fragebögen
•Grafisches Aufbereiten von Marktforschungsergebnissen in Präsentationen und 
R ti i Ab h it d P j ktl itReportings in Absprache mit dem Projektleiter
•Korrespondenz mit Partnerinstituten und Dienstleistern im Inland und Ausland
•Einarbeitung in die Kalkulation und Angebotserstellung
•Analyse der Daten und Ableiten von Strategieempfehlungen für den Kunden in y g p g
Abstimmung mit der Projektleitung
•Mittelfristig Mithilfe bzw. selbständige Präsentation der Ergebnisse beim Kunden
•Unterstützung beim Projektcontrolling
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http://www.gfk.com/group/careers/index.de.html/ recherchiert am 23.01.2009



FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 4 Arbeitsfelder – Beispiel II4. Arbeitsfelder – Beispiel II

http://www.ipsos.de, Karriere; recherchiert am 23.01.2009
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http://www.ipsos.de, Karriere; recherchiert am 23.01.2009



FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 4 Arbeitsfelder – Beispiel III4. Arbeitsfelder – Beispiel III

http://www marktforschung de/stellenmarkt/stellenangebote/ recherchiert am 23 01 2009
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http://www.marktforschung.de/stellenmarkt/stellenangebote/ recherchiert am 23.01.2009



FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 5 Vergleichbare Studiengänge5. Vergleichbare Studiengänge

Vergleichbare Studiengänge werden derzeit nichtVergleichbare Studiengänge werden derzeit nicht 
angeboten, befinden sich aber möglicherweise in 
Planung. 

Besonders aktiv im Bereich der Weiterbildung sind 
derzeit die Verbände BDVM und der AGOF, die beide 
2008 Akademien gegründet haben2008 Akademien gegründet haben.

Alleinstellungsmerkmal des Master-Konzepts ist der 
Schwerpunkt auf der empirischen Methodik und derSchwerpunkt auf der empirischen Methodik und der 
angewandten Forschung – insbesondere im Online-
Bereich. Hervorzuheben sind dabei die Breite der 
vermittelten Methoden sowie die Tiefe der 
Durchdringung.
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 6 Kooperationen6. Kooperationen

Kooperationen sind in Planung / Vorbereitung u a mitKooperationen sind in Planung / Vorbereitung u.a. mit

SPSS Software GmbH, München (Dr. Christian Tripp-
ner, Senior Sales Engineer / Hochschul-Beauftragter);ner, Senior Sales Engineer / Hochschul Beauftragter);

Globalpark, Hürth (Dr. Lorenz Gräf, Geschäftsführer);

G ll h ft fü K f h GfK Nü bGesellschaft für Konsumforschung GfK, Nürnberg 
(Michael Darkow, Leiter der Fernsehforschung);

ADM A b it k i D t h M kt dADM Arbeitskreis Deutscher Markt- und 
Sozialforschungsinstitute e.V., Frankfurt a.M.

Kooperationsschwerpunkte können gemeinsame ProKooperationsschwerpunkte können gemeinsame Pro-
jekte oder die Beteiligung an Lehrveranstaltungen sein.
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 7 Aufbau und Struktur7. Aufbau und Struktur

Pflichtmodule Wahlpflichtmodule
Marktforschung / Medienforschungg g

1. Semester
(20 SWS)

M1
Wissenschaftsthe
orie und 
Methodenlehre

M2
Instrumente der 
Marktforschung 
(Primärerhebung)

M3
Strukturelle und 
psychologische 
Aspekte der Ma-Methodenlehre

6 SWS
(Primärerhebung)
8 SWS

Aspekte der Ma
und MeFo
6 SWS

1. Semester:

♦ Schwerpunkt in der Einführung der Methodenlehre sowie der wissenschafts-
theoretischen Hintergründetheoretischen Hintergründe

♦ Erläuterung und Vermittlung des organisatorischen und strukturellen Umfeldes 
sowohl der Markt- als auch der Medienforschung (Institutionen, Branchen, 
V bä d )Verbände..)

♦ Psychologische Aspekte der Markt- und Medienforschung (Schwerpunkt auf 
qualitativen Methoden mit Kunden- / Konsumentenbezug)
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 7 Aufbau und Struktur7. Aufbau und Struktur

Pflichtmodule Wahlpflichtmodule
Marktforschung / MedienforschungMarktforschung / Medienforschung

2. Semester
(20 SWS)

M4
Rechtliche und 
ethische Aspekte 
der Ma und MeFo

M5
Methoden der stat. 
Datenanalyse, und 
aufbereitung

M6
Methoden bzw. 
Instrumente der 
Online Forschung

M7a
Theorie der 
Informations-
märkte

M7b
Medientheorien
4 SWS

der Ma- und MeFo
4 SWS

-aufbereitung
6 SWS

Online-Forschung
6 SWS

märkte
4 SWS

2. Semester:
♦ Rechtliche Aspekte als Rahmenbedingungen des Handelns im Bereich der

Markt- und Medienforschung
♦ Vertiefung der Methodenlehre: Statistische Datenanalyse und Aufbereitung
♦ Gemeinsamer Schwerpunkt im Bereich Methodik der Online-Forschung

♦ Wahlpflichtmodule: 
Schwerpunkt Marktforschung: Theorie der Informationsmärkte
Schwerpunkt Medienforschung: Medientheorien
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 7 Aufbau und Struktur7. Aufbau und Struktur

Pflichtmodule Wahlpflichtmodule
Marktforschung / MedienforschungMarktforschung / Medienforschung

3. Semester
(22 SWS)

M8
Branchenspez. 
Aspekte der Ma-

d M F

M9
IT-Aspekte der Ma-
und MeFo

M10
Data Mining,  Daten-
interpretation und-

ä t ti

M11a
Projekt 
Angewandte 

M11b
Projekt 
Angewandte 

und MeFo
6 SWS

4 SWS präsentation
4 SWS

MaFo
8 SWS

MeFo
8 SWS

3 Semester:3. Semester:
♦ Branchenspezifische Aspekte der Markt- und Medienforschung
♦ Informationstechnische Unterstützung der Markt- und Medienforschung
♦ Verfahren zur Auswertung großer Datenmengen (Data Mining).♦ Verfahren zur Auswertung großer Datenmengen (Data Mining). 

Interpretation und Präsentation von Analyseergebnissen

♦ Wahlpflichtprojektmodule: p p j
Angewandte Marktforschung 
Angewandte Medienforschung
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 7 Aufbau und Struktur7. Aufbau und Struktur

Pflichtmodule Wahlpflichtmodule
Marktforschung / MedienforschungMarktforschung / Medienforschung

4. Semester
(6 SWS)

M12
Akt. Tendenzen 
der Ma- und MeFo

M13
Kolloquium zur 
Masterthesis

M14
Masterthesis

6 SWS

4. Semester:

♦ Aktuelle Tendenzen der Markt- und Medienforschung
♦ Kolloquium zur Masterthesis 
♦ Masterthesis♦ Masterthesis

Fühles-Ubach 14



FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft 8 Inhaltliche Verteilung8. Inhaltliche Verteilung
Pflichtmodule Wahlpflichtmodule

Marktforschung / Medienforschung

1. Semester
(20 SWS)

M1
Wissenschaftsthe
orie und 
Methodenlehre

M2
Instrumente der 
Marktforschung 
(Primärerhebung)

M3
Strukturelle und 
psychologische 
Aspekte der Ma-

Legende:

X = Methodische Aspekte

X = Theoretische Aspekte
6 SWS 8 SWS und MeFo

6 SWS

2. Semester
(20 SWS)

M4
Rechtliche und

M5
Methoden der stat.

M6
Methoden bzw.

M7a
Theorie der

M7b
Medientheorien

X = Praktische Aspekte

(20 SWS) Rechtliche und 
ethische Aspekte 
der Ma- und MeFo
4 SWS

Methoden der stat. 
Datenanalyse, und 
-aufbereitung
6 SWS

Methoden bzw. 
Instrumente der 
Online-Forschung
6 SWS

Theorie der 
Informations-
märkte
4 SWS

Medientheorien
4 SWS

3. Semester M8 M9 M10 M11a M11b3. Semester
(22 SWS)

M8
Branchenspez. 
Aspekte der Ma-
und MeFo
6 SWS

M9
IT-Aspekte der Ma-
und MeFo
4 SWS

M10
Data Mining,  Daten-
interpretation und-
präsentation
4 SWS

M11a
Projekt 
Angewandte 
MaFo
8 SWS

M11b
Projekt 
Angewandte 
MeFo
8 SWS8 SWS 8 SWS

4. Semester
(6 SWS)

M12
Akt. Tendenzen 
der Ma- und MeFo
6 SWS

M13
Kolloquium zur 
Masterthesis

M14
Masterthesis
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FH Köln
Institut für 

Informationswissenschaft

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit!

Noch Fragen?


